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Infomedia har på uppdrag av Södertörns högskola (Sh) analyserat redaktionella mediers 
rapportering om Sh under perioden 1 april – 30 juni 2022. Urvalet är all tryckt press, 
webbtidningar och eterinslag.

Frågeställningar som besvaras är:

• Vilket genomslag har Södertörns högskolas publicitet?

• Hur framställs Södertörns högskola i medierna?

• Vilka ämnen och händelser förknippas med Södertörns högskola?

• Vilka företrädare förekommer?

Analysen inkluderar även en presentation över mediebilden av Sh i sociala medier. Urvalet 
baseras på inlägg som omnämner ”södertörns högskola*” på Twitter, Facebook, Instagram, 
bloggar och Youtube.
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HELÅR 2021:
18%

Q2 2022:
15%

HELÅR 2020:
25%

Nyckeltal och sammanfattning, Q2 2022
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Nyckeltal print/webb/eter 2022 Q2 2022 Q1 2021 Q4 2021 Q3 2021 Q2

Antal artiklar/inslag 497 651 412 507 584

Räckvidd, i miljoner
(antal möjliga läsare)

72 91 70 82 90

Media Effect, i miljoner
(antal sannolika läsare)

13,0 19,7 14,0 14,4 16,9

Andel pos/neu publicitet 99% 99% 99% 99% 99%

Attention Score
(genomsnittligt kvalitetsvärde)

17% 19% 18% 15% 19%

Andel huvud- och biaktör 78% 85% 75% 83% 80%

• Andra kvartalet uppvisar sämre resultat än det första för 
samtliga värden. 

• Media Effect (antal sannolika läsare) är lägre jämfört med de 
fyra senaste kvartalen. Detta beror på att Södertörn inte 
förekommit i rikstäckande medier i samma utsträckning som 
tidigare kvartal.

• Forskningspublicitetens Attention Score (publicitetens 
genomsnittliga kvalitet) landar på blygsamma 15 procent 
under kvartal två. Sett till all publicitet är AS dock på normal 
nivå.

• Fokuset på ”grundutbildning” ökar i mediebevakningen och 
hamnar över snittet jämfört med de fyra senaste kvartalen. 
Här är det debatten om polisutbildningen som sticker ut och 
får spridning i räckviddsstarka medier som Aftonbladet, 
Expressen, SVT, Sveriges Radio och Svenska Dagbladet.

• Således ökar publiciteten markant för institutionen polisiärt 
arbete under kvartalet. Även institutionen för 
historia/samtidsstudier ökar något i genomslag.

• Marja Lemne är främsta talesperson. Gunnar Nygren får 
också ovanligt mycket publicitet.

4

Attention Score: Kan likställas med publicitetens kvalitet. Visar Södertörns högskolas synlighet 

samt tonalitet i artikeln/inslaget. Attention Score ovan är det genomsnittliga värdet av all publicitet 

under aktuell period.

HELÅR 2019:
19%

Forskningspublicitetens Attention Score 
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Relevanta artiklar/inslag under kvartalet

R
ED

A
K

TIO
N

ELLA
M

ED
IER

5

TT Polistidningen Dagens Nyheter

Marja Lemnes kommentarer kring

misstroendet mot minister Johansson (S) 

gav ett stort genomslag i såväl riks- som

lokalmedier.

Johan Siverlands debattinlägg som gav

ringar på vattnet och resulterade i flertalet

uppföljningar av olika medier.

Gunnar Nygren var den talesperson som

syntes näst mest i publiciteten. I samtliga

fall kommenterade han journalistik och

informationskrigsföring i relation till 

konflikten i Ukraina.
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Ämnen, Q2 2022
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Expertkommentarer: Får något lägre spridning jämfört med snittet för de 
fyra senaste kvartalen. Genomslaget drivs främst av kommentarer från 
Marja Lemne om inrikespolitiska händelser som 
misstroendeomröstningen mot inrikesminister Morgan Johansson (S), 
uppgörelsen med riksdagsledamoten Amineh Kakabaveh i samband med 
Sveriges Nato-ansökan och Centerpartiets budgetbesked.

Även Gunnar Nygren når ut om hur kriget i Ukraina porträtteras i medierna.

TT-artiklar är drivande och publiciteten återfinns i en bredd av medier: 
exempelvis Dagens Nyheter, Expressen, Svenska Dagbladet, Dagens Industri
och en rad olika lokaltidningar.

Grundutbildning: Ökar mot snittet i antal artiklar och täcks i flera medier 
med stor läsekrets. Fokus ligger på Johan Siverland, polis och lärare vid 
Södertörn, och hans debattartikel i Polistidningen om farorna med att 
kraven för att komma in på polisutbildningen sänkts.

Detta debattinlägg plockades sedan upp som en nyhet av ett flertal 
räckviddsstarka medier.

Forskningspublicitet: Här dominerar nyheten om studien som utreder 
risken för att utsättas för brott i tågstationsmiljöer och hur tryggheten ska 
förbättras. Nyheten plockades främst upp av lokalmedier i Skaraborg och 
Sörmland. 

Andra studier som nådde ut med relativt hög räckvidd rörde 
allmänspecialister, vars arbetstid går till administration, och journalisters 
faktagranskning av sociala medier. 

Övrigt: Rör bland annat böcker utgivna av professorer vid Södertörn.

Grafen baseras på antal artiklar/inslag.

Kvartal två, 2022 Snitt fyra senaste kvartalen
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Ämnen, fortsättning
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Arbetsgivarfrågor: Gäller enbart omnämnanden – men lyfter sexuella 
trakasserier vid Södertörn, rektorslöner och att Simon Sorgenfrei blivit 
utsedd till professor.  

Utmärkelser: Tre artiklar om Helena Löfgren som vunnit ett stipendium 
inom ramen för projektet ”Efter pandemin: Hur kan bostäder och 
grannskap möta nya behov och önskemål?”.

Organisation: Att institutionen för kultur och lärande får medel att starta 
en masterutbildning och Johan Reynols om återanvändning av datorer på 
Södertörn.

Studentliv: En artikel om konsert med en duo från Ukraina.
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Samhällsvetenskap

Majoriteten av publiciteten drivs fortsatt av 

frågor kopplat till samhällsvetenskap.
65%

Polisiärt arbete får ovanligt mycket

uppmärksamhet i medierna. Som i fallet med 

ämneskategorin “grundutbildning” är det främst

Johan Siverlands debattartikel, med uppföljning, 

som ligger bakom den ökande publiciteten.

Polisiärt arbete – stor spridning

Institutioner, Q2 2022
Grafen visar genomslaget (antal artiklar/inslag) för respektive institution. Föregående kvartals siffror inom parentes.
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322 (393)

47 (5) 44 (36) 33 (61)
9 (86)
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Expertkommentarer Övriga ämnen

• Johan Siverland: Krav på 
polisutbildning (AB mfl)

• Majsa Allelin: Ny bedömningsmodell 
för betyg (SVT)

• Mattias Pirholt: Mytologiseringen av 
sydstaterna (SvD)

• Mats Nilsson: Vindkraft (DN)
• Simon Sorgenfrei: De kommer vara 

annorlunda svenskar (HD, 
Sydsvenskan mfl)

• Tora Lane: Det fallna imperiet (AB)

• Om Jonna Bornemarks nya bok (Exp, GT, Kvp)
• Sam Holmqvist: den moderna manligheten (AB)
• Lena Sohl: Omdefiniera medelklassen (DN)

• Marja Lemne: Centerns budgetbesked (TT)
• Marja Lemne: Pensionsförslag (Exp)
• Tryggare tågstationer (P4 Sörmland mfl)

Publicitet över tid – vecka för vecka
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Vecka

Grafen visar totala räckvidden över tid, fördelat på publicitet med expertkommentarer och övriga ämnen.

• Roman Horbyk: Ukrainakonflikt i Eurovision (DN)
• Simon Sorgenfrei: De kommer vara annorlunda 

svenskar (GP)
• Patrik Dinnétz: Fästingsäsongen (Året Runt)

• Gunnar Nygren: Ukrainakriget i medierna (TT)
• Lena Lennerhed: Aborter i fiktion (GP)
• Rekordmånga söker till polisutbildningen (SVT)

• Johan Eriksson: Ryssland lämnar 
rymdstation (SR)

• Nicholas Aylott: Boris Johnson (SvD)
• Tora Lane: Uteslutning av rysk 

litteratur (DN)

• Gunnar Nygren: Ukrainakriget i medierna (TT)
• Gunnar Nygren: Informationskrigföring (DN)
• Nils Ekedahl: krigsromantiska verk del av 

propagandan (DN)

• Gunnar Nygren: Informationskrig (DN)
• Henrik Arnstad: Södermalmsromantik (AB)
• Ann-Chatrine Jungar: Om Afs (Gefle 

Dagblad, Arbetarbladet)

• Jonna Bornemark: New public 
managment (SVT)

• Fortsatt debatt om polisutbildning 
(Corren, NWT mfl)

• Allmänspecialisters arbetstid går 
till administration (HD, 
Sydsvenskan)

• Marja Lemne: Misstroende mot Morgan 
Johansson (DN, TT)

• Bok av professor (Exp, GT, KvP)
• Ann-Chatrine Jungar: Om 

Sverigedemokraterna (SvD)

• Marja Lemne: Misstroende 
mot Morgan Johansson 
(DN)

• Jonas Lindström: 
Ungdomsarbetslöshet (P4 
Sthlm)

• Fortsatt debatt om 
polisutbildning (HD mfl)

• Johan Siverland: Krav på 
polisutbildning (Exp, KvP)

• Ann-Christine Jungar: Om 
Afs (SvD)

• Tryggare tågstationer (P4 
Skaraborg mfl)

• Marja Lemne: Uppgörelse med 
Amineh Kakabaveh (TT)

• Marja Lemne: Aborträtten (AB)
• Gustav Amberg: Skydda 

akademisk frihet (SvD, Omni)
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Andelen huvud- och biaktör sjunker något jämfört med 

föregående kvartal men Södertörn fortsätter att ha en

aktiv roll i publiciteten och landar på 78 procent.

Marja Lemne är den talesperson synts mest och hon 

står ensam för 55 procent av antalet artiklar som

Södertörns representanter medverkat i.

Framträdande talespersoner

Aktörsroll, Q2 2022
Grafen visar fördelningen mellan huvud-, bi- och omaktör. Grafen baseras på antal artiklar/inslag. Föregående kvartals siffror inom parentes.
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30% (48)

48% (37)

22% (15)

Huvudaktör Biaktör Omaktör



© Infomedia

R
ED

A
K

TIO
N

ELLA
M

ED
IER

Andelen kommenterade artiklar/inslag

Är andelen artiklar/inslag som
kommenteras av Södertörns
representanter. 84 procent var 
föregående kvartals resultat.0%          20%           40% 60% 80% 100%

79%

Talespersoner, Q2 2022

11
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Talespersoner, Q2 2022
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TALESPERSON ANTAL ARTIKLAR

Marja Lemne 216

Gunnar Nygren 64

Johan Siverland 17

Simon Sorgenfrei 14

Ann-Cathrine Jungar 9

Lena Lennerhed 6

Jonna Bornemark 6

Jonas Lindström 4

Patrik Dinnétz 4

Johan Eriksson 3

Majsa Allelin 3

David Thurfjell 3

Karin Milles 3

Gustav Amberg 3

Jenny Gustafsson 3

Nicholas Aylott 2

TALESPERSON ANTAL ARTIKLAR

Tora Lane 2

Mats Nilsson 2

Nils Ekedahl 2

Werner Schmidt 2

Yerko Rojas 2

Roman Horbyk 2

Kjell Östberg 2

Fredrik Stiernstedt 1

Johan Reynols 1

Sam Holmqvist 1

Henrik Arnstad 1

Walid Al-Saqaf 1

Mattias Pirholt 1

Fredrik Svenaeus 1

Karin Hansson 1

Chato Rasoal 1

TALESPERSON ANTAL ARTIKLAR

Håkan Nilsson 1

Torbjörn Nilsson 1

Pamela Schultz Nybacka 1

Lena Sohl 1

Karl Magnus Johansson 1

Hans Ruin 1

Peter Strandbrink 1

Kristin Halverson 1

TOTALT 391
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SOCIALA MEDIER 
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3% (11)

61% (71)

36% (18)

Positiv Neutral Negativ

0%

81%

3%

16%

Instagram Twitter Blogg Facebook

Tonalitet

Grafen visar tonalitetsfördelningen baserat

på antal inlägg från omvärlden. 

Föregående kvartals siffror inom parentes.

Kanal

Grafen visar kanalfördelningen baserat på

antal inlägg från omvärlden.

• Det publicerades totalt 976 inlägg från 
omvärlden, vilket är en rejäl ökning från 
föregående kvartal (386 inlägg) – över hälften 
av inläggen är direkt kopplade till debatten om 
polisutbildningen.

• Den negativa publiciteten består till stor del av 
kritik mot Södertörn som utbildningsinstitution 
– många gånger i relation till ovan nämnda 
polisutbildning. Inlägg och RT:s härstammar 
ofta från anonyma konton placerade på den 
politiska högerkanten. 

• Andelen positivt genomslag är främst kopplat 
till projektet ”medieteknik live” och dess 
föreläsningar.

• Debatten om polisutbildningen, publicerad av 
Polistidningen på Twitter, genererar mest 
engagemang (likes, kommentarer etc) från 
omvärlden – trots att tidningens räckvidd är 
begränsad.

• Södertörn lyfts inte av räckviddsstarka och 
rikstäckande medier under kvartalet.

• På Södertörns egna kanaler var engagemanget 
något lägre än föregående kvartal. Alumn 
Camilla Hamid väckte mest reaktioner på både 
Facebook och LinkedIn.

Tonalitet och kanaler, Q2 2022

14
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Inlägg med högst engagemang

Likes: 160

Kommentarer: 51

Delningar: 55

Räckvidd: 63 000
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Likes: 218

Kommentarer: 77

Delningar: 35

Räckvidd: 101 080

Alternativ för Sverige länkar en
SvD-artikel där Södertörn
medverkar på sin FB-sida.

Polisdebatten
fick genomslag
även i sociala
medier.

Likes: 948

Retweets: 244

Citat-tweets: 75

Räckvidd: 1 861
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Inlägg med högst engagemang, exempel egna

Likes: 87

Kommentarer: 1
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Likes: 48

Delningar: 1

Likes: 83

Kommentarer: 1
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Metod och begrepp
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Räckvidd och antal artiklar 

Vid mätning av publicitetens genomslag används måttet räckvidd. 

Till detta har statistik över antalet möjliga läsare per tidning 

använts. Statistiken hämtas från Orvestos undersökningar över 

läsvanor. I vissa fall används även antal artiklar som mått på 

publicitetens omfång och detta framgår då av texten. Antalet 

artiklar är ett mått på nyhetsvärde snarare än genomslag.

Tonalitet (positiv, neutral, negativ)

Tonalitet visar i vilken grad ett analysobjekt (Södertörns högskola) 

sammankopplas med ord, meningar eller beskrivningar som ger ett 

gynnsamt/ogynnsamt intryck. Vid bedömningen av tonalitet 

försöker vi så långt som möjligt använda ren textanalys och se till 

den journalistiska framställningen av analysobjektet. Vid 

bedömningen spekulerar vi inte i journalistens intentioner eller vad 

en läsare, generell eller specifik, kommer att tycka om artikeln. Stor 

vikt läggs vid artikelns/inslagets inramning och inledning - rubrik, 

underrubrik, ingress. Det är värdeord och sammanhang, det vill 

säga hur media beskriver aktiviteten eller händelsen med hänsyn 

tagen till kulturell eller branschspecifik kontext som är avgörande 

för bedömningen av tonaliteten. Tonalitetsbedömningen av 

Södertörn högskolas publicitet görs manuellt.

Aktörsroll (Huvudaktör, biaktör och omnämnd)

Huvudaktör är den som har störst påverkan på artikelns vinkling 

genom utspel, rapporter, undersökningar eller uttalanden. En 

biaktör citeras i en underordnad roll, ofta tillsammans med andra 

aktörer och omnämnd är den som inte kommer till tals.

Attention Score

Kan likställas med publicitetens kvalitet. Anger sannolikheten för 

att artikeln blev läst och varumärket noterat på ett neutralt/positivt 

eller negativt sätt. Kan vara max 100% eller minst -100%. 

Nyckeltalstabellen anger det genomsnittliga värdet av den totala 

publiciteten. Attention Score är resultatet av varumärkets synlighet 

(antal omnämnanden och placering av varumärket i artikeln och 

bildförekomst) samt tonalitet.

Media Effect

Antalet lästillfällen som blev det sannolika utfallet. Måttet kan 

också likställas med varumärkessynlighet (antalet sannolika 

läsare).

-100% -80% -60% -40% -20% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Attention Score skala

Artikelexempel: 
Rubrikförekomst, stor 
dominans samt 
positiv tonalitet ger 
ett högt Attention 
Score

Uträkning Media Effect

Media Effect = Tidningens räckvidd Attention Scorex

Möjliga läsareSannolika läsare

Attention Score

-100% till 0% Problematiskt

0% till 4% Mycket svagt

5% till 9% Svagt

10% till 14% Genomsnitt

15% till 19% Starkt

20% till 24% Mycket starkt

25% till 100% Utmärkt
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Simon Tengberg, analytiker

Mejl: simon.tengberg@infomedia.se

Telefon: 073 524 18 23
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