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Infomedia har på uppdrag av Södertörns högskola analyserat redaktionella mediers 
rapportering om Södertörn under perioden 1 januari – 31 mars 2023. Urvalet är all tryckt press, 
webbtidningar och eterinslag.

Frågeställningar som besvaras är:

• Vilket genomslag har Södertörns högskolas publicitet?

• Hur framställs Södertörns högskola i medierna?

• Vilka ämnen och händelser förknippas med Södertörns högskola?

• Vilka företrädare förekommer?

Analysen inkluderar även en presentation över mediebilden av Södertörn i sociala medier. 
Urvalet baseras på inlägg som omnämner ”södertörns högskola*” på Twitter, Facebook, 
Instagram, bloggar och Youtube.
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HELÅR 2022:
14%

Q2 2023:
18%

HELÅR 2021:
18%

Nyckeltal och sammanfattning, Q2 2023
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Nyckeltal print/webb/eter 2023 Q2 2023 Q1 2022 Q4 2022 Q3 2022 Q2

Antal artiklar/inslag 453 455 634 643 497

Räckvidd, i miljoner
(antal möjliga läsare)

74 71 92 88 72

Media Effect, i miljoner
(antal sannolika läsare)

14,1 14,4 17,7 15,8 13,0

Andel pos/neu publicitet 99% 89% 99% 99% 99%

Attention Score
(genomsnittligt kvalitetsvärde)

17% 20% 16% 17% 17%

Andel huvud- och biaktör 86% 71% 74% 86% 78%

• Nyckeltalen är snarlika med föregående kvartal. Att andelen 
publicitet där Södertörn agerar huvudaktör minskar till 
förmån för en roll som biaktör är anledningen till att mått som 
Media Effect och Attention Score minskar något – om än 
marginellt.

• Resultaten under 2023 är främst en effekt av minskad 
spridning av expertkommentarer och institutionen för 
samhällsvetenskaper.

• Positivt är att forskningspubliciteten fortsätter att gå starkt 
under inledningen av året. Nyheten om dykningen efter det 
medeltida vraket utanför Blekinge fick spridning via TT och 
bidrog till ytterligare ett fint kvartalsresultat för 
ämneskategorin.

• Publiciteten om dykningen bidrog också till att institutionen 
för Historia/samtidsstudier för andra kvartalet i rad når en 
rekordnotering sett till antal artiklar/inslag.

• Jenny Yourstone var den talesperson som förekom i flest 
artiklar/inslag under kvartalet, då hon kommenterade de 
unika fallen i Vetlanda och Ängelholm. Andra framträdande 
talespersoner sett till antal förekomster var Johan Rönnby, 
Apostolis Papakostas och Kekke Stadin.

4

Attention Score: Kan likställas med publicitetens kvalitet. Visar Södertörns högskolas synlighet 

samt tonalitet i artikeln/inslaget. Attention Score ovan är det genomsnittliga värdet av all publicitet 

under aktuell period.

HELÅR 2020:
25%

Forskningspublicitetens Attention Score 
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Relevanta artiklar/inslag under kvartalet
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TT TT SR m.fl.

För andra kvartalet i rad är Jenny Yourstone 

den talesperson med flest förekomster i 

medierna genom sina kommentarer om 

ovanliga rättsfall.

Forskningspubliciteten har väckt större 

uppmärksamhet under de senaste 

kvartalen. Denna gång var det dykningen 

efter ett medeltida vrak som fick stor 

spridning.

David Thurfjells kommentarer kring sekulära 

muslimer i exempelvis Sveriges Radio var 

en nyhet som fick ett extra högt Attention 

Score. 
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Grafen baseras på antal artiklar/inslag.

Ämnen, Q2 2023
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Expertkommentarer: Efter en dipp sett till antal artiklar/inslag under 
föregående kvartal ökar publiciteten med expertkommentarer även om 
resultatet fortsatt ligger under snittet. 

Jenny Yourstones kommentarer kring mordfallet i Vetlanda och knivdådet 
i Ängelholm hade störst inverkan på genomslaget för ämneskategorin 
tillsammans med Apostolis Papakostas om valet i Grekland och Kekke 
Stadin om Sveriges 500-årsjubileum. Dessa fyra nyhetshändelser fick 
samtliga TT-spridning.

Forskningspublicitet: För tredje kvartalet i rad ligger 
forskningspubliciteten över snittet. Precis som föregående kvartal är det 
Johan Rönnby som förekommer i den nyhet med överlägset störst 
inverkan på genomslaget – denna gång via TT om dykningarna vid det 
medeltida vraket Gribshunden utanför Blekinge.

Övrigt: Ämneskategorin består främst av publicitet kopplad till olika 
boksläpp. Cecilia Sjöholms nya bokrelease ”Utan samvete? : Hur vi 
förlorade vår inre röst” är den som väckte störst medialt intresse med 
recensioner i exempelvis Aftonbladet, Barometern och Jönköpings-Posten.

Grundutbildning: Förekommer enbart i mindre medier och i liten 
utsträckning. En kandidatuppsats omnämns i en krönika i Norra Skåne och 
Kristianstadsbladet med frågeställningen om hur nazistiska tidningarna 
var på 1930-talet var den nyhet med störst räckvidd. 

Studentliv: Publiciteten är kopplad till Södertörns samarbetspartner 
Flemingstadsgruppen och deras satsning för unga vuxna genom 
festivalen Flemingsberg Block Party som fick spridning i exempelvis Mitti 
och Kingsize Magazine.

Kvartal två, 2023 Snitt fyra senaste kvartalen

0 100 200 300 400

Utmärkelser

Organisation

Arbetsgivarfrågor

Studentliv

Grundutbildning

Övrigt

Forskningspublicitet

Experter
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Ämnen, fortsättning
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Arbetsgivarfrågor: Kai-Mikael Jää-Aro uttalar sig om den digitala 
arbetsmiljön på Södertörn i Publikt.

Organisation: Altinget lyfter att 30 svenska lärosäten fått nya styrelser. 

Utmärkelser: Ämneskategorin saknade publicitet under kvartalet.
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Samhällsvetenskap

Trenden från föregående kvartal återkommer 

även vad gäller Samhällsvetenskapen. För 

andra kvartalet i rad utgör institutionens 

publicitet under 50 procent av den totala 

publiciteten.

46%

Trenden från föregående kvartal håller i sig – 

Historia/samtidsstudier engagerar och når för 

andra kvartalet i rad en toppnotering från det att 

mätningarna inleddes (Q2 2021). Dykningar vid ett 

medeltida vrak utanför Blekinge och Sveriges 500-

årsjubileum drev publiciteten.

Ny toppnotering för 
Historia/samtidsstudier

Institutioner, Q2 2023
Grafen visar genomslaget (antal artiklar/inslag) för respektive institution. Föregående kvartals siffror inom parentes.

8

208 (188)

150 (110)

54 (51)

8 (29) 2 (8) 0 (1)
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Expertkommentarer Övriga ämnen

• Jenny Yourstone: Om 
knivdådet mot barn i 
Ängelholm (TT)

• Anne Kaun: Om ”minnesfilmer” 
på TikTok (SR)

• ChatGPT (Aftonbladet)
• Anna Victoria Hallberg: 

Om statyn Poseidon i 
Göteborg (DN)

• Maria Wolrath 
Söderberg: Debatt om 
de svenska utsläppen 
(Aftonbladet)

• Apostolis Papakosta: Om 
valet i Grekland (TT) 

• Andreas Pettersson: Om 
Humana assistans (SR)

Publicitet över tid – vecka för vecka
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Vecka

Grafen visar totala räckvidden över tid, fördelat på publicitet med expertkommentarer och övriga ämnen.

Ann-Chatrine Jungar: 
Om SD:s retorik (SvD)

• Anne Kaun: Om AI i offentlig 
förvaltning (SR)

• David Thurfjell: Om sekulära 
muslimer (SR, DN)

• Apostolis Papakostas: Om 
valet i Grekland (SR) 

• Bråk i Östersjöstiftelsen (DN)

• Johan Rönnby: Dykningar 
efter medeltida vrak (TT)

• Anna-Karin Selberg: Om 
Putins kvinnor (Expressen)• Jenny Yourstone: Om 

Tovefallet i Vetlanda (TT)
• Jenny Madestam: Om 

politikers integritetsgräns (SR)

• Studie tillsammans med 
Myndigheten för stöd till 
trossamfund (Expressen)

• Regleringsbrev för de 
svenska lärosätena (SvD)

• David Thurfjell: Om sekulära 
muslimer (SR)

• Jonna Bornemark: Ta till vara 
på vår arts rikedom (DN)

• Cancelkultur på 
universiteten (SvD)

• Kim Silow Kallenberg: Om 
affektiv polarisering (SvD)

Kekke Stadin: 
Sverige 500 år (TT)

Tony Mickelsson 
Blomqvist: Om 
ukrainska flyktingar i 
svensk idrott (SR)

Maria Wolrath Söderberg: 
Om skogsbränder 
(Aftonbladet)
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Andelen publicitet där Södertörn är huvud- eller biaktör 

ökar markant – publicitet där Södertörn utgör omaktör 

minskar således från 29 till 14 procentenheter. Ett 

anmärkningsvärt och starkt resultat.

81 procent av artiklarna/inslagen kommenterades av 

Södertörns representanter och precis som föregående 

kvartal var det Jenny Yourstone som förekom flest 

gånger, med 25 procent av den totala publiciteten.

Lägre andel omaktör

Aktörsroll, Q2 2023
Grafen visar fördelningen mellan huvud-, bi- och omaktör. Grafen baseras på antal artiklar/inslag. Föregående kvartals siffror inom parentes.

10

39% (56)

47% (15)

14% (29)

Huvudaktör Biaktör Omaktör
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Andelen kommenterade artiklar/inslag

Är andelen artiklar/inslag som 
kommenterats av Södertörns 
representanter. 69 procent var 
föregående kvartals resultat.0%          20%           40% 60% 80% 100%

86%

Talespersoner, Q2 2023

11
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OBS! Att fler än en talesperson kan 

förekomma i en artikel/inslag.

Talespersoner, Q2 2023
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TALESPERSON ANTAL ARTIKLAR

Jenny Yourstone 115

Johan Rönnby 60

Apostolis Papakostas 57

Kekke Stadin 50

David Thurfjell 14

Jonna Bornemark 12

Jenny Madestam 9

Anne Kaun 8

Anna-Karin Selberg 6

Maria Wolrath Söderberg 6

Mats Nilsson 6

Ann-Cathrine Jungar 4

Gunnar Nygren 3

Majsa Allelin 3

Marja Lemne 3

Simon Sorgenfrei 3

Tony Mickelsson Blomqvist 3

TALESPERSON ANTAL ARTIKLAR

Karin Milles 1

Katrin Goldstein Kyaga 1

Leif Runefelt 1

Malin Picha Edwardsson 1

Pamela Schultz Nybacka 1

TOTALT 394

TALESPERSON ANTAL ARTIKLAR

Anders Ivarsson Westerberg 2

Andreas Pettersson 2

Cecilia Sjöholm 2

Gustaf Onn 2

Hans E Andersson 2

Hans Ruin 2

Jenny Gunnarsson Payne 2

Kim Silow Kallenberg 2

Lena Sohl 2

Mats Bergman 2

Anna Victoria Hallberg 1

Dan Karlholm 1

Fredrik Svenaeus 1

Fredrik Söderquist 1

Johan Fornäs 1

Jonas Lindström 1

Kai-Mikael Jää-Aro 1
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SOCIALA MEDIER 
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68%

28%

4% 3%

Twitter Facebook Blogg Instagram

3% (6)

61% (47)

36% (47)
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Tonalitet

Grafen visar tonalitetsfördelningen baserat

på antal inlägg från omvärlden. 

Föregående kvartals siffror inom parentes.

Kanal

Grafen visar kanalfördelningen baserat på

antal inlägg från omvärlden.

• Det publicerades totalt 438 inlägg under 
kvartalet, vilket är en minskning jämfört med 
föregående kvartal (746). Främst är det den 
negativa andelen som minskat.

• En majoritet av de negativa posterna är av 
generell karaktär men kritik lyfts återigen mot 
polisutbildningen, där ett Twitterinlägg fick 
spridning. Ytterligare två negativa inlägg som 
fick spridning var dels ett kopplat till sajten 
Insikt24 och sedan ett alternativkonto på 
Facebook som angrep klimatdebatten.  

• Den positiva publiciteten minskar men lyfte 
sådant som MT-live, Projekt Sjyst data och 
Hillesgårdspriset.

• P4 Extras inlägg på Facebook där Jenny 
Yourstone fick kommentera domen efter 
mordet i Vetlanda var det inlägg som 
genererade störst engagemang.

• Av Södertörns egna inlägg var det Facebook-
posten om Maria Wolrath-Söderberg och David 
Thurfjells sommarprat som genererade störst 
engagemang.

Tonalitet och kanaler, Q2 2023

14
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Inlägg med högt engagemang
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Likes: 62

Kommentarer: 0 

Delningar: 11

Räckvidd: 8 800

P4 Extras inlägg där Jenny 
Yourstone kommenterar 
domen efter mordet i 
Vetlanda väckte reaktioner.

Ett alternativkonto 
på Facebook om 
den svenska 
klimatdebatten.

Likes: 122

Retweets: 30

Räckvidd: 4 857

Debattinlägget i 
Polistidningen från 
ifjol fortsätter att 
engagera.

Likes: 273

Kommentarer: 86 

Delningar: 7

Räckvidd: 74 000
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Inlägg med högst engagemang, exempel egna

Likes: 58

Kommentarer: 2

Delningar: 4
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Likes: 508

Kommentarer: 13

Delningar: 20

Likes: 94

Kommentarer: 2
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Metod och begrepp

17

Räckvidd och antal artiklar 

Vid mätning av publicitetens genomslag används måttet räckvidd. 

Till detta har statistik över antalet möjliga läsare per tidning 

använts. Statistiken hämtas från Orvestos undersökningar över 

läsvanor. I vissa fall används även antal artiklar som mått på 

publicitetens omfång och detta framgår då av texten. Antalet 

artiklar är ett mått på nyhetsvärde snarare än genomslag.

Tonalitet (positiv, neutral, negativ)

Tonalitet visar i vilken grad ett analysobjekt (Södertörns högskola) 

sammankopplas med ord, meningar eller beskrivningar som ger ett 

gynnsamt/ogynnsamt intryck. Vid bedömningen av tonalitet 

försöker vi så långt som möjligt använda ren textanalys och se till 

den journalistiska framställningen av analysobjektet. Vid 

bedömningen spekulerar vi inte i journalistens intentioner eller vad 

en läsare, generell eller specifik, kommer att tycka om artikeln. Stor 

vikt läggs vid artikelns/inslagets inramning och inledning - rubrik, 

underrubrik, ingress. Det är värdeord och sammanhang, det vill 

säga hur media beskriver aktiviteten eller händelsen med hänsyn 

tagen till kulturell eller branschspecifik kontext som är avgörande 

för bedömningen av tonaliteten. Tonalitetsbedömningen av 

Södertörn högskolas publicitet görs manuellt.

Aktörsroll (Huvudaktör, biaktör och omnämnd)

Huvudaktör är den som har störst påverkan på artikelns vinkling 

genom utspel, rapporter, undersökningar eller uttalanden. En 

biaktör citeras i en underordnad roll, ofta tillsammans med andra 

aktörer och omnämnd är den som inte kommer till tals.

Attention Score

Kan likställas med publicitetens kvalitet. Anger sannolikheten för 

att artikeln blev läst och varumärket noterat på ett neutralt/positivt 

eller negativt sätt. Kan vara max 100% eller minst -100%. 

Nyckeltalstabellen anger det genomsnittliga värdet av den totala 

publiciteten. Attention Score är resultatet av varumärkets synlighet 

(antal omnämnanden och placering av varumärket i artikeln och 

bildförekomst) samt tonalitet.

Media Effect

Antalet lästillfällen som blev det sannolika utfallet. Måttet kan 

också likställas med varumärkessynlighet (antalet sannolika 

läsare).

-100% -80% -60% -40% -20% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Attention Score skala

Artikelexempel: 
Rubrikförekomst, stor 
dominans samt 
positiv tonalitet ger 
ett högt Attention 
Score

Uträkning Media Effect

Media Effect = Tidningens räckvidd Attention Scorex

Möjliga läsareSannolika läsare

Attention Score

-100% till 0% Problematiskt

0% till 4% Mycket svagt

5% till 9% Svagt

10% till 14% Genomsnitt

15% till 19% Starkt

20% till 24% Mycket starkt

25% till 100% Utmärkt



Kontakter på Infomedia
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Simon Tengberg, analytiker

Mejl: simon.tengberg@infomedia.se

Telefon: 073 524 18 23
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