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Infomedia har på uppdrag av Södertörns högskola analyserat redaktionella mediers 
rapportering om Södertörn under perioden 1 januari – 31 mars 2023. Urvalet är all tryckt press, 
webbtidningar och eterinslag.

Frågeställningar som besvaras är:

• Vilket genomslag har Södertörns högskolas publicitet?

• Hur framställs Södertörns högskola i medierna?

• Vilka ämnen och händelser förknippas med Södertörns högskola?

• Vilka företrädare förekommer?

Analysen inkluderar även en presentation över mediebilden av Södertörn i sociala medier. 
Urvalet baseras på inlägg som omnämner ”södertörns högskola*” på Twitter, Facebook, 
Instagram, bloggar och Youtube.
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HELÅR 2022:
14%

Q1 2023:
19%

HELÅR 2021:
18%

Nyckeltal och sammanfattning, Q1 2023
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Nyckeltal print/webb/eter 2023 Q1 2022 Q4 2022 Q3 2022 Q2 2022 Q1

Antal artiklar/inslag 455 634 643 497 651

Räckvidd, i miljoner
(antal möjliga läsare)

71 92 88 72 91

Media Effect, i miljoner
(antal sannolika läsare)

14,4 17,7 15,8 13,0 19,7

Andel pos/neu publicitet 89% 99% 99% 99% 99%

Attention Score
(genomsnittligt kvalitetsvärde)

20% 16% 17% 17% 19%

Andel huvud- och biaktör 71% 74% 86% 78% 85%

• Antalet artiklar/inslag och sannolika läsare (Media Effect) 
minskade under årets första kvartal. Detta var främst en 
effekt av att Södertörn inte fick samma TT-spridning som 
under sista halvåret 2022. 

• Däremot ökar det genomsnittliga kvalitetsvärdet på 
publiciteten, trots att andelen negativ publicitet ökat till följd 
av en TT-artikel om fuskärenden. Detta beror på att 
Södertörns representanter varit huvudaktör i över 50 procent 
av artiklarna/inslagen under perioden. 

• Forskningspubliciteten fick genomslag, och till skillnad från
föregående kvartal var det även hög kvalité på publiciteten. 
Nyheten om myntfyndet på Gotska Sandön fick stor spridning 
i både lokal- och rikspress vilket i huvudsak bidrog till det 
starka resultatet.

• Den proaktiva nyheten om upptäckten på Gotska Sandön 
bidrog också, tillsammans med publicitet kopplad till David 
Thurfjells nya bok, till en rekordnotering för 
Historia/samtidsstudier vad gäller genomslag. 

• Jenny Yourstone var den talesperson som förekom i flest 
artiklar/inslag under kvartalet, då hon kommenterade mordet 
i Vetlanda. Andra framträdande talespersoner var Johan 
Rönnby, Nicholas Aylott och Mats Nilsson.

4

Attention Score: Kan likställas med publicitetens kvalitet. Visar Södertörns högskolas synlighet 

samt tonalitet i artikeln/inslaget. Attention Score ovan är det genomsnittliga värdet av all publicitet 

under aktuell period.

HELÅR 2020:
25%

Forskningspublicitetens Attention Score 
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Relevanta artiklar/inslag under kvartalet
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TT SVT mfl TT

Jenny Yourstones kommentarer om mordet 

i Vetlanda var den nyhet som nådde flest 

potentiella läsare i Södertörns publicitet 

under kvartalet.

Den proaktiva nyheten om fyndet av 

romerska mynt på Gotska Sandön fick stort 

genomslag – först genom TT och sedan 

genom artiklar/inslag i exempelvis SVT Öst. 

För tredje kvartalet i rad är Nicholas Aylotts

uttalanden om den brittiska politiken en av 

Södertörns mest utmärkande nyheter sett 

till genomslag.
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Ämnen, Q1 2023
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Expertkommentarer: Antalet artiklar/inslag minskar jämfört med 
föregående kvartal och är det lägsta sedan Q4 2021. Att Södertörns
representanter inte fick samma spridning genom TT som under 2022 har 
stor inverkan på resultatet.

De nyheter som drev genomslaget under kvartalet, både sett till antal och 
räckvidd, var Jenny Yourstones expertkommentarer kring det ovanliga
mordfallet i Vetlanda och Nicholas Aylott om de senaste vändorna kring
Brexit. Noterbart är att detta är tredje kvartalet i rad som Aylott får stor
spridning genom sina kommentarer om den brittiska politiken.

Forskningspublicitet: Ligger, precis som föregående kvartal, över snittet
jämfört med de fyra senaste kvartalen. Den proaktiva nyheten där Johan 
Rönnby uttalar sig om de upphittade romerska mynten på Gotska Sandön 
får stor spridning genom TT och snappas upp av räckviddsstarka medier 
som SVT, SR, Aftonbladet och Dagens Nyheter. Nyheten har överlägset 
störst inverkan på genomslaget för forskningspubliciteten under kvartalet.

Studentliv: Är uppstickaren bland ämneskategorierna under kvartalet och
hamnar långt över snittet. TT-nyheten som dominerar genomslaget
handlar om att antalet studenter som åker fast för fusk minskar för första 
gången på ett decennium. Södertörn sticker dock ut negativt som en av de 
högskolor med högst andel fuskärenden, enligt statistik från 
Universitetskanslersämbetet – något som Södertörn eller de andra 
högskolorna inte får chansen att kommentera i artikeln.

Övrigt: Består främst av publicitet kopplad till David Thurfjell och hans nya 
bok ”En lockton i ödemarken”, som genererat både recensioner i NTM-titlar 
(UNT, Corren mfl) och personporträtt i Dagens Nyheter. 

Grafen baseras på antal artiklar/inslag.

Kvartal ett, 2023 Snitt fyra senaste kvartalen

0 100 200 300 400 500

Arbetsgivarfrågor

Utmärkelser

Organisation

Grundutbildning

Övrigt

Studentliv

Forskningspublicitet

Experter



© Infomedia

Ämnen, fortsättning
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Grundutbildning: Publiciteten är främst kopplad till polisutbildningen och 
ett inslag i Sveriges Radio, där bland annat en student från Södertörn deltar 
i diskussioner om hur utbildningen kan göras mer attraktiv.

Organisation: Består enbart av en artikel i alternativmediet Samnytt, som 
lyfter allmän kritik mot Södertörn som institution.

Utmärkelser: Ämneskategorin saknade publicitet under kvartalet.

Arbetsgivarfrågor: Ämneskategorin saknade publicitet under kvartalet.
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Samhällsvetenskap

Samhällsvetenskapens dominans minskar 

och utgör under 50 procent av den totala 

publiciteten – ett unikt resultat sett till de 

senaste två åren.

42%

Genomslaget för Historia/samtidsstudier är det 

största sedan mätningarna inleddes (Q2 2021). 

Det arkeologiska fyndet på Gotska Sandön och 

David Thurfjells nya bok driver publiciteten. 

Toppnotering för 
Historia/samtidsstudier

Institutioner, Q1 2023
Grafen visar genomslaget (antal artiklar/inslag) för respektive institution. Föregående kvartals siffror inom parentes.

8

188 (325)

110 (46)

51 (165)

29 (23)

8 (1)
1 (1)
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Expertkommentarer Övriga ämnen

• Mats Nilsson: Om elstödet 
(Expressen)

• David Thurfjell: Om sin nya 
bok (DN)

• Adrienne Sörbom: Om 
konspirationsteoretiker och 
World Economic Forum (DN)

• Johan Rönnby:
Romerska mynt hittade
på Gotska Sandön (SR 
mfl)

• Maria Wolrath
Söderberg: Replik om 
klimatet (Aftonbladet)

Publicitet över tid – vecka för vecka
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Vecka

Grafen visar totala räckvidden över tid, fördelat på publicitet med expertkommentarer och övriga ämnen.

• Mats Nilsson: 
Debattinlägg om 
energipolitik (SvD)

• Marja Lemne:  Om Ulf 
Kristersson som EU-
ordförande (SvD)

• Jenny Yourstone: Om barn
som mördar sina mödrar 
(Expressen)

• Simon Sorgenfrei:
Debattinlägg om Sveriges
muslimska minoritet 
(Expressen) 

• Nicholas Aylott: Om brexitavtal (TT)
• Simon Sorgenfrei: Om muslimska

gravplatser (DN)

• David Thurfjell: Om sin nya 
bok (SR)

• Recension av David
Thurfjells bok (DN mfl)

• Jenny Madestam: Om Centerpartiets nya 
partiledare – Muharrem Demirok (SR)

• Maria Wolrath-Söderberg: Om 
beteendeförändringar och klimatet (SvD)

• Mats Nilsson: Om det 
svenska elstödet (SVT)

• Jenny Yourstone: Om 
mordet i Vetlanda (SR)

• Student om polisutbildningen (SR)
• Therese Reitan: Om generaldirektörer och

deras uppdrag (SR)

• Anders Ivarsson Westerberg 
citeras i en ledare om vården 
(Expressen)

• Omnämnande i krönika om 
ny bok (DN)

• Mats Nilsson: Om höjda 
nätavgifter (DN)

• Jenny Yourstone: Om 
mordet i Vetlanda (TT, SR)

• Johan Rönnby: Romerska mynt
hittade på Gotska Sandön (TT)

• Södertörn trea över högskolor 
med flest fuskärenden (TT)

• Jenny Yourstone: Om mordet i 
Götene (Expressen)

• Anna Victoria Hallberg: 
Debattartikel om politisk 
styrning av universiteten (SvD)
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Södertörn är mer framträdande som huvudaktör än 

tidigare kvartal. Samtidigt minskar andelen publicitet 

där Södertörn har en biroll – andelen omaktör ökar 

marginellt.  

68 procent av artiklarna/inslagen kommenteras av 

Södertörns representanter och Jenny Yourstone är den 

talesperson som förekommer flest gånger, med 19 

procent av den totala publiciteten.

Större dominans

Aktörsroll, Q1 2023
Grafen visar fördelningen mellan huvud-, bi- och omaktör. Grafen baseras på antal artiklar/inslag. Föregående kvartals siffror inom parentes.
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56% (35)

15% (39)

29% (26)

Huvudaktör Biaktör Omaktör
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Andelen kommenterade artiklar/inslag

Är andelen artiklar/inslag som 
kommenterats av Södertörns 
representanter. 74 procent var 
föregående kvartals resultat.0%          20%           40% 60% 80% 100%

69%

Talespersoner, Q1 2023

11
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Talespersoner, Q1 2023
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TALESPERSON ANTAL ARTIKLAR

Jenny Yourstone 88

Johan Rönnby 54

Nicholas Aylott 51

Mats Nilsson 27

Dominika V. Polanska 12

Jonas Andersson Schwarz 11

Maria Wolrath-Söderberg 9

David Thurfjell 7

Simon Sorgenfrei 6

Maria Lönn 5

Adrienne Sörbom 5

Jenny Madestam 5

Anders Ivarsson Westerberg 4

Lena Sohl 4

Mats Bergman 2

Fredrik Svenaeus 2

TALESPERSON ANTAL ARTIKLAR

Simon Birnbaum 2

Hans Ruin 2

Anna Victoria Hallberg 2

Marja Lemne 2

Therese Reitan 1

Helena Hill 1

Pamela Schultz Nybacka 1

Jonna Bornemark 1

Anne Kaun 1

Bengt Jacobsson 1

Björn Hassler 1

Karl Magnus Johansson 1

TOTALT 308
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SOCIALA MEDIER 
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75%

19%

3% 3%

Twitter Facebook Blogg Instagram

6% (11)

47% (58)

47% (31)
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Tonalitet

Grafen visar tonalitetsfördelningen baserat

på antal inlägg från omvärlden. 

Föregående kvartals siffror inom parentes.

Kanal

Grafen visar kanalfördelningen baserat på

antal inlägg från omvärlden.

• Det publicerades totalt 746 inlägg under 
kvartalet, vilket är en ökning jämfört med 
föregående kvartal (486). Främst är det de 
negativa posterna som ökat.

• Den negativa publiciteten är främst av generell 
och sarkastisk karaktär, men några 
Twitterinlägg har fått stor spridning genom att 
vara mer specifika – dels ett som kritiserar 
Södertörns ”feministiska” programkatalog och 
ett annat som kritiserar hur mycket pengar 
forskningen om romer och deras språk kostat.

• Det positiva publiciteten är fortsatt främst 
kopplad till MT-live, vilket utgjorde 62 procent 
av inläggen med positiv tonalitet. MT-live fick 
även neutral spridning.

• Talman Andreas Norléns inlägg på Instagram
om riksdagens uppsatstävling, där Södertörns 
Karin Borevi och Jenny Madestam höll i
seminariet, var det inlägg som genererade 
störst engagemang.

• Av Södertörns egna inlägg var det LinkedIn-
posten om årets akademiska högtidsdag som 
genererade störst engagemang.

Tonalitet och kanaler, Q1 2023

14
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Inlägg med högst engagemang

Likes: 2 270

Kommentarer: 12

Räckvidd: 72 500
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Likes: 524

Kommentarer: 38

Delningar: 20

Räckvidd: 36 472

Talman Andreas Norlén 
nämner Södertörn i ett inlägg 
på Instagram.

Riksförbundet 
Attentions 
föreläsning på 
Södertörn väckte 
engagemang.

Likes: 354

Retweets: 52 

Räckvidd: 8 680

Typexempel på en
negativt vinklad
tweet om Södertörn.
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Inlägg med högst engagemang, exempel egna

Likes: 139

Kommentarer: 5

Delningar: 3
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Likes: 44

Delningar: 1

Likes: 129
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Metod och begrepp

17

Räckvidd och antal artiklar 

Vid mätning av publicitetens genomslag används måttet räckvidd. 

Till detta har statistik över antalet möjliga läsare per tidning 

använts. Statistiken hämtas från Orvestos undersökningar över 

läsvanor. I vissa fall används även antal artiklar som mått på 

publicitetens omfång och detta framgår då av texten. Antalet 

artiklar är ett mått på nyhetsvärde snarare än genomslag.

Tonalitet (positiv, neutral, negativ)

Tonalitet visar i vilken grad ett analysobjekt (Södertörns högskola) 

sammankopplas med ord, meningar eller beskrivningar som ger ett 

gynnsamt/ogynnsamt intryck. Vid bedömningen av tonalitet 

försöker vi så långt som möjligt använda ren textanalys och se till 

den journalistiska framställningen av analysobjektet. Vid 

bedömningen spekulerar vi inte i journalistens intentioner eller vad 

en läsare, generell eller specifik, kommer att tycka om artikeln. Stor 

vikt läggs vid artikelns/inslagets inramning och inledning - rubrik, 

underrubrik, ingress. Det är värdeord och sammanhang, det vill 

säga hur media beskriver aktiviteten eller händelsen med hänsyn 

tagen till kulturell eller branschspecifik kontext som är avgörande 

för bedömningen av tonaliteten. Tonalitetsbedömningen av 

Södertörn högskolas publicitet görs manuellt.

Aktörsroll (Huvudaktör, biaktör och omnämnd)

Huvudaktör är den som har störst påverkan på artikelns vinkling 

genom utspel, rapporter, undersökningar eller uttalanden. En 

biaktör citeras i en underordnad roll, ofta tillsammans med andra 

aktörer och omnämnd är den som inte kommer till tals.

Attention Score

Kan likställas med publicitetens kvalitet. Anger sannolikheten för 

att artikeln blev läst och varumärket noterat på ett neutralt/positivt 

eller negativt sätt. Kan vara max 100% eller minst -100%. 

Nyckeltalstabellen anger det genomsnittliga värdet av den totala 

publiciteten. Attention Score är resultatet av varumärkets synlighet 

(antal omnämnanden och placering av varumärket i artikeln och 

bildförekomst) samt tonalitet.

Media Effect

Antalet lästillfällen som blev det sannolika utfallet. Måttet kan 

också likställas med varumärkessynlighet (antalet sannolika 

läsare).

-100% -80% -60% -40% -20% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Attention Score skala

Artikelexempel: 
Rubrikförekomst, stor 
dominans samt 
positiv tonalitet ger 
ett högt Attention 
Score

Uträkning Media Effect

Media Effect = Tidningens räckvidd Attention Scorex

Möjliga läsareSannolika läsare

Attention Score

-100% till 0% Problematiskt

0% till 4% Mycket svagt

5% till 9% Svagt

10% till 14% Genomsnitt

15% till 19% Starkt

20% till 24% Mycket starkt

25% till 100% Utmärkt
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Simon Tengberg, analytiker

Mejl: simon.tengberg@infomedia.se

Telefon: 073 524 18 23
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