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Infomedia har på uppdrag av Södertörns högskola analyserat redaktionella mediers 
rapportering om Södertörn under perioden 1 oktober – 31 december 2023. Urvalet är all tryckt 
press, webbtidningar och eterinslag.

Frågeställningar som besvaras är:

• Vilket genomslag har Södertörns högskolas publicitet?

• Hur framställs Södertörns högskola i medierna?

• Vilka ämnen och händelser förknippas med Södertörns högskola?

• Vilka företrädare förekommer?

Analysen inkluderar även en presentation över mediebilden av Södertörn i sociala medier. 
Urvalet baseras på inlägg som omnämner ”södertörns högskola*” på Twitter, Facebook, 
Instagram, bloggar och Youtube.
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HELÅR 2023:
18%

Q4 2023:
17%

HELÅR 2022:
14%

Nyckeltal och sammanfattning, Q4 2023
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Nyckeltal print/webb/eter 2023 Q4 2023 Q3 2023 Q2 2023 Q1 2022 Q4

Antal artiklar/inslag 481 520 453 455 634

Räckvidd, i miljoner
(antal möjliga läsare)

79,6 72 74 71 92

Media Effect, i miljoner
(antal sannolika läsare)

13,4 14,6 14,1 14,4 17,7

Andel pos/neu publicitet 96% 99% 99% 89% 99%

Attention Score
(genomsnittligt kvalitetsvärde)

16% 22% 17% 20% 16%

Andel huvud- och biaktör 85% 59% 86% 71% 74%

• Publicitetsvolymerna minskar något i jämförelse med 
föregående kvartal, trots det är den ackumulerade räckvidden 
den högsta för året. Att Södertörns representanter agerat 
biaktör istället för huvudaktör innebär dock att antalet 
sannolika läsare (Media Effect) är det lägsta för året.

• Den negativa publiciteten är begränsad men har en stark 
koppling till polisutbildningen, en institution som 
återkommande genererar kritiska artiklar/inslag vilket 
korrelerar med stämningen på sociala medier.

• Expertpubliciteten dominerade stort sett till volym under 
kvartalet. Övriga ämnen utgjorde enbart 14 procent av den 
totala publiciteten. Jenny Madestam var den talesperson som 
förekom i flest antal artiklar/inslag under Q4 2023.

• Forskningspubliciteten sjönk i antal artiklar/inslag under 
årets sista kvartal. Däremot är publicitetens attention score 
fortsatt högt och när helåret nu summeras kan det 
konstateras att det genomsnittliga kvalitetsvärdet har ökat 
märkbart jämfört med 2022 och är tillbaka på liknande nivåer 
som under 2021.

• Efter en stadig minskning under ett par kvartal ökade 
samhällsvetenskapens andel markant och utgjorde 64 
procent av publiciteten med tydlig koppling till en institution –
ett resultat som ligger i linje med 2022.

4

Attention Score: Kan likställas med publicitetens kvalitet. Visar Södertörns högskolas synlighet 

samt tonalitet i artikeln/inslaget. Attention Score ovan är det genomsnittliga värdet av all publicitet 

under aktuell period.

HELÅR 2021:
18%

Forskningspublicitetens Attention Score 
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Relevanta artiklar/inslag under kvartalet
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TT Expressen, SR, Mitti SvD, Expressen

Jenny Madestam var den talesperson som 

citerades i flest artiklar/inslag under perioden. 

Hennes uttalanden var kopplade till svensk 

politik och relationen mellan SD och 

Tidöpartierna.

Södertörns polisstudenter har varit i fokus 

ett flertal gånger under kvartalet på grund 

av brottsmål och andra oegentligheter. 

Publiciteten kopplad till utbildningen är 

fortsatt den som bidrar med mest negativ 

publicitet.  

Södertörn agerade huvudaktör i lägre 

utsträckning än vanligt. Mats Nilssons 

debattartikel om kärnkraften i SvD och 

Expressen var således den nyhet som fick 

störst spridning av den publicitet där 

Södertörn agerade huvudaktör.
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Grafen baseras på antal artiklar/inslag.

Ämnen, Q4 2023
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Expertkommentarer: Expertpubliciteten ökar i jämförelse med föregående 
kvartal och ligger strax över snittet för de fyra senaste kvartalen. Jenny 
Madestams reflektioner kring SD:s relation till Tidöpartierna är den största 
nyheten sett till antalet artiklar/inslag. Även Kristina Riegerts uttalande 
om mediernas rapportering om kriget mellan Israel och Hamas och Jenny 
Yourstone om barnmisshandel, var nyheter som stack ut sett till volym.

Grundutbildning: Ämneskategorin ligger strax över snittet och lyfter 
nyheter som AI-fusk på svenska högskolor/universitet och polisstudenter 
som uppmärksammas för olika överträdelser.

Övrigt: Minskar avsevärd och ligger långt under snittet. Lyfter främst 
sådant som inspirationsföreläsningar och boksläpp. 

Forskningspublicitet: Ingen nyhet sticker ut sett till antal men baserat på 
räckvidd fick Anders Ivarsson Westerbergs och Kajsa Nymans studie om 
statsrådens och politikernas karriärvägar störst spridning. Detta genom 
Sveriges Radio. 

Organisation: Södertörns högskola omnämndes i ett fåtal artiklar/inslag 
under tertialet med organisation som huvudfokus. Styrelsemedlemmar 
och Södertörn som utbildningsinstitut var det som fick spridning, främst i 
branschmedier.

Utmärkelser: Samtliga artiklar lyfte Södertörns utnämning av Anna-Lena 
Lauréns till hedersdoktor, bland annat i Dagens Nyheter.

Arbetsgivarfrågor: Att Mats Bergman lämnar Södertörn för att bli rektor 
på Handelshögskolan i Umeå, vilket Västerbottens-Kuriren rapporterar om.

Studentliv: Sveriges Radio med en nyhet om sexuellt ofredande på en 
insparksfest.

Kvartal fyra, 2023 Snitt fyra senaste kvartalen

0 100 200 300 400 500
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Ämnen, fortsättning
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Samhällsvetenskap

Efter ett par kvartal med sjunkande andel var 

resultatet för samhällsvetenskapen tillbaka på 

liknande nivåer som snittet för 2022.

64%

Både institutionen för historia/samtidsstudier och 

kultur/lärande minskade stort jämfört med 

föregående kvartal. Istället är det institutionen för 

samhällsvetenskap som dominerar stort sett till 

antalet artiklar/inslag under slutet av året.

Märkbar minskning 
för HS och KL

Institutioner, Q4 2023
Grafen visar genomslaget (antal artiklar/inslag) för respektive institution. Föregående kvartals siffror inom parentes.
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310 (212)

51 (160) 45 (91)
16 (16) 16 (4)

2 (3)
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Expertkommentarer Övriga ämnen

• Kristina Riegert om mediernas rapportering
om kriget mellan Israel Hamas (TT)

• AI-fusk på svenska universitet och 
högskolor (SR)

• Jenny Madestam om en eventuell konflikt 
mellan SD och Tidöpartierna (TT)

Publicitet över tid – vecka för vecka
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Vecka

Grafen visar totala räckvidden över tid, fördelat på publicitet med expertkommentarer och övriga ämnen.

Jenny Madestam uttalar sig
inför partiledardebatt (SVT)

Helena Hill om
maskulinitet 
(Expressen) 

Per Faxneld
om alternativ
andlighet (SR)

• Heike Graf om
mobiltelefonernas roll för 
flyktingar (SR)

• Nicolas Aylott om kung Charles
första regeringsförklaring (SR)

• Dominika V Polanska
medkrönikör i debattartikel om
miljöaktivister (SvD)

• Södertörn omnämns som 
exempel i inslag om avstånd 
mellan campus och 
studielokaler  (SVT)

Södertörns Elzbieta Korolczuk
engagerad i det polska valet (TT)

• Jenny Madestam om en eventuell 
konflikt mellan SD och 
Tidöpartierna (TT)

• Polisstudenter stängs av (SR m.fl)

Polisstudent bjöd in
kriminella till
insparksfest (Expressen)

• Maria Wolrath 
Söderberg om 
klimatomställning (DN)

• Ann-Cathrine Jungar om
högerradikala partier
(DN)

Jenny Yourstone om
barnmisshandel (TT)

• Simon Sorgenfrei om
religiös konvertering 
(SVT, Aftonbladet)

• Mats Nilsson med
debattinlägg om
kärnkraft (SvD)

David Thurfjell med
krönika om alla 
helgons dag (DN)
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Andelen publicitet där Södertörn är huvud- eller biaktör ökar 

och är tillbaka på samma anmärkningsvärt höga nivåer som 

under Q2 2023. Omaktörskapet minskade från 41 till 15 

procentenheter. Samtidigt minskade dock andelen 

huvudaktörskap avsevärt i jämförelse med tidigare under året. 

84 procent av artiklarna/inslagen kommenterades av 

Södertörns representanter, vilket även det är ett starkt resultat 

och en rejäl ökning från föregående kvartal. Jenny Madestam

är periodens mest frekvent citerade talesperson med 94 

förekomster knutna till sitt namn.

Södertörn biaktör under Q4

Aktörsroll, Q4 2023
Grafen visar fördelningen mellan huvud-, bi- och omaktör. Grafen baseras på antal artiklar/inslag. Föregående kvartals siffror inom parentes.

10

13% (41)

72% (18)

15% (41)

Huvudaktör Biaktör Omaktör
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Andelen kommenterade artiklar/inslag

Är andelen artiklar/inslag som 
kommenterats av Södertörns 
representanter. 59 procent var 
föregående kvartals resultat.0%          20%           40%    60%      80%       100%

84%

Talespersoner, Q4 2023

11
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OBS! Att fler än en talesperson kan 

förekomma i en artikel/inslag.

Talespersoner, Q4 2023
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TALESPERSON ANTAL ARTIKLAR

Jenny Madestam 94

Kristina Riegert 78

Jenny Yourstone 60

Elzbieta Korolczuk 39

Maria Wolrath Söderberg 14

Simon Sorgenfrei 13

David Thurfjell 10

Dominika V Polanska 10

Mats Nilsson 9

Agneta Lilja 6

Andreas Åkerlund 6

Ann-Cathrin Jungar 6

Jonna Bornemark 6

Mats Bergman 6

Nicholas Aylott 6

Per Faxneld 5

Helena Hill 4

TALESPERSON ANTAL ARTIKLAR

Fredrik Svenaeus 1

Gustaf Onn 1

Henrik Bohlin 1

Hizb ut-Tahrir 1

Johan Rönnby 1

Johan Wikström 1

Jonas Lindström 1

Julia Malitska 1

Karin Milles 1

Mehdi Ghazinour 1

Rickard Lalander 1

Robert Jacobsson 1

Saeid Abbasian 1

Sven-Olov Wallenstein 1

Tomas Kjellqvist 1

Yulia Gradskova 1

TOTALT 413

TALESPERSON ANTAL ARTIKLAR

Carl Marklund 2

Gunnar Nygren 2

Hans Ruin 2

Heike Graf 2

Håkan Nilsson 2

Leif Runefelt 2

Magnus Wennerhag 2

Simon Birnbaum 2

Anders Ivarsson Westerberg 1

Andreas Pettersson 1

Ann Mutvei 1

Anne Kaun 1

Björn Hassler 1

Charlotta Granath 1

Charlotta Weigelt 1

Christian Eidevald 1

Daniel Bodén 1
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SOCIALA MEDIER 
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45%

43%

12%

Facebook Twitter Blogg/forum

4% (3%)

54% (55%)

42% (42%)
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Tonalitet

Grafen visar tonalitetsfördelningen baserat

på antal inlägg från omvärlden. 

Föregående kvartals siffror inom parentes.

Kanal

Grafen visar kanalfördelningen baserat på

antal inlägg från omvärlden.

• Det publicerades totalt 341 inlägg om Södertörns högskola
under Q4 2023, vilket är en ökning i jämförelse med föregående 
kvartal (253).

• Tonalitetsfördelningen är snarlik föregående kvartal. Den 
negativa publiciteten är kvar på 42 procent och den positiva 
andelen ökade marginellt från 3 till 4 procent.

• Den stora majoriteten av de negativa inläggen berörde generell
kritik mot Södertörn som utbildningsinstitution – men även 
polisutbildningen fick utstå kritik efter de redaktionella 
nyheterna om polisstudenter som begått brott och bjudit in 
gängkriminella på fest.

• De positiva inläggen berörde främst sådant som olika studier, 
forskning, föreläsningar och utmärkelser. 

• Facebook var den kanal där flest inlägg publicerades under 
kvartalet. Noterbart är också att posten ”blogg/forum” ökar i 
andel. Generell kritik var den vanligaste ingångsvinkeln.

Tonalitet och kanaler, Q4 2023

14
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Inlägg med högt engagemang – exempel
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Likes: 179

Kommentarer: 38

Delningar: 43

Räckvidd:  37 000

Likes: 637

Kommentarer: 218

Delningar: 41

Räckvidd: 39 000

Likes: 2 000

Kommentarer: 137

Retweets: 452

Räckvidd:  27 500
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Inlägg med högst engagemang, exempel egna  

Likes: 172

Kommentarer: 2

Delningar: 7
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Likes: 65

Kommentarer: 3

Delningar: 4

Likes: 165

Kommentarer: 0
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Metod och begrepp

17

Räckvidd och antal artiklar 

Vid mätning av publicitetens genomslag används måttet räckvidd. 

Till detta har statistik över antalet möjliga läsare per tidning 

använts. Statistiken hämtas från Orvestos undersökningar över 

läsvanor. I vissa fall används även antal artiklar som mått på 

publicitetens omfång och detta framgår då av texten. Antalet 

artiklar är ett mått på nyhetsvärde snarare än genomslag.

Tonalitet (positiv, neutral, negativ)

Tonalitet visar i vilken grad ett analysobjekt (Södertörns högskola) 

sammankopplas med ord, meningar eller beskrivningar som ger ett 

gynnsamt/ogynnsamt intryck. Vid bedömningen av tonalitet 

försöker vi så långt som möjligt använda ren textanalys och se till 

den journalistiska framställningen av analysobjektet. Vid 

bedömningen spekulerar vi inte i journalistens intentioner eller vad 

en läsare, generell eller specifik, kommer att tycka om artikeln. Stor 

vikt läggs vid artikelns/inslagets inramning och inledning - rubrik, 

underrubrik, ingress. Det är värdeord och sammanhang, det vill 

säga hur media beskriver aktiviteten eller händelsen med hänsyn 

tagen till kulturell eller branschspecifik kontext som är avgörande 

för bedömningen av tonaliteten. Tonalitetsbedömningen av 

Södertörn högskolas publicitet görs manuellt.

Aktörsroll (Huvudaktör, biaktör och omnämnd)

Huvudaktör är den som har störst påverkan på artikelns vinkling 

genom utspel, rapporter, undersökningar eller uttalanden. En 

biaktör citeras i en underordnad roll, ofta tillsammans med andra 

aktörer och omnämnd är den som inte kommer till tals.

Attention Score

Kan likställas med publicitetens kvalitet. Anger sannolikheten för 

att artikeln blev läst och varumärket noterat på ett neutralt/positivt 

eller negativt sätt. Kan vara max 100% eller minst -100%. 

Nyckeltalstabellen anger det genomsnittliga värdet av den totala 

publiciteten. Attention Score är resultatet av varumärkets synlighet 

(antal omnämnanden och placering av varumärket i artikeln och 

bildförekomst) samt tonalitet.

Media Effect

Antalet lästillfällen som blev det sannolika utfallet. Måttet kan 

också likställas med varumärkessynlighet (antalet sannolika 

läsare).

-100% -80% -60% -40% -20% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Attention Score skala

Artikelexempel: 
Rubrikförekomst, stor 
dominans samt 
positiv tonalitet ger 
ett högt Attention 
Score

Uträkning Media Effect

Media Effect = Tidningens räckvidd Attention Scorex

Möjliga läsareSannolika läsare

Attention Score

-100% till 0% Problematiskt

0% till 4% Mycket svagt

5% till 9% Svagt

10% till 14% Genomsnitt

15% till 19% Starkt

20% till 24% Mycket starkt

25% till 100% Utmärkt
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Simon Tengberg, analytiker

Mejl: simon.tengberg@infomedia.se

Telefon: 073 524 18 23
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