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Infomedia har på uppdrag av Södertörns högskola analyserat redaktionella mediers 
rapportering om Södertörn under perioden 1 januari – 31 mars 2024. Urvalet är all tryckt press, 
webbtidningar och eterinslag.

Frågeställningar som besvaras är:

• Vilket genomslag har Södertörns högskolas publicitet?

• Hur framställs Södertörns högskola i medierna?

• Vilka ämnen och händelser förknippas med Södertörns högskola?

• Vilka företrädare förekommer?

Analysen inkluderar även en presentation över mediebilden av Södertörn i sociala medier. 
Urvalet baseras på inlägg som omnämner ”södertörns högskola*” på Twitter, Facebook, 
Instagram, bloggar och Youtube.
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HELÅR 2023:
18%

Q1 2024:
11%

HELÅR 2022:
14%

Nyckeltal och sammanfattning, Q1 2024
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Nyckeltal print/webb/eter 2024 Q1 2023 Q4 2023 Q3 2023 Q2 2023 Q1

Antal artiklar/inslag 300 481 520 453 455

Räckvidd, i miljoner
(antal möjliga läsare)

60 79,6 72 74 71

Media Effect, i miljoner
(antal sannolika läsare)

16,4 13,4 14,6 14,1 14,4

Andel pos/neu publicitet 99% 96% 99% 99% 89%

Attention Score
(genomsnittligt kvalitetsvärde)

24% 16% 22% 17% 20%

Andel huvud- och biaktör 79% 85% 59% 86% 71%

• Antalet artiklar/inlägg och räckvidd var det lägsta sedan Q3 
2020. Däremot var resultatet för Media Effect det högsta 
sedan Q4 2022 vilket är en direkt effekt av ett högt Attention 
Score och att Södertörn agerat huvudaktör i drygt 40 procent 
av publiciteten.

• Expertpubliciteten kopplat till Institutionen för 
samhällsvetenskap är en stor anledning till de fina resultaten 
– där flertalet experter uttalar sig och bidrar till den stora 
synligheten i relation till volym för Södertörn under kvartalet.   

• Jenny Madestam står ensam för över 25 procent av 
Södertörns totala antal omnämnanden och var således den 
talesperson med flest iterationer under kvartalet. Hon 
kommenterade inrikespolitiska frågor - ofta kopplat till 
partipolitiken.

• Andelen negativ publicitet var marginaliserad till ett reportage 
i ETC där studenter kritiserar Södertörn för att få visa sitt stöd 
för Palestina – kritik som bemöts av rektor Gustav Amberg. I 
övrigt var publiciteten av neutral karaktär.  

• Forskningspublicitetens Attention Score låg långt under 
snittet i jämförelse med 2023. Södertörn agerade främst 
omaktör i den forskningsrelaterade publiciteten under 
kvartalet vilket hade en stor påverkan på resultatet.
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Attention Score: Kan likställas med publicitetens kvalitet. Visar Södertörns högskolas synlighet 

samt tonalitet i artikeln/inslaget. Attention Score ovan är det genomsnittliga värdet av all publicitet 

under aktuell period.

HELÅR 2021:
18%

Forskningspublicitetens Attention Score 
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Relevanta artiklar/inslag under kvartalet
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TT Expressen Aftonbladet

Precis som föregående kvartal var Jenny 

Madestam den talesperson som förekom i 

störst antal artiklar/inslag.

Under årets första kvartal fick Södertörns 

forskningspublicitet främst spridning 

genom omnämnanden, som här i 

Expressens ledare om lodjur.

Maria Wolrath Söderbergs debatterade om 

klimatet och fick stort utrymme och 

genomslag genom Aftonbladet.
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Grafen baseras på antal artiklar/inslag.

Ämnen, Q1 2024
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Expertkommentarer: Expertpubliciteten ligger under snittet för de fyra 
senaste kvartalen men utgör samtidigt 77 procent av den totala 
publiciteten under årets första kvartal. Jenny Madestam förekom i tre av 
de största nyhetshändelserna under perioden. Hennes kommentarer kring 
Kristdemokraternas petning av Sara Skyttedal var Q1:s mest spridda och 
utöver det fick även hennes uttalanden om bytet av generaldirektör på 
Tullverket och betydelsen av Miljöpartiets Märta Stenevis sjukskrivning 
stor spridning. Dominika V Polanska om kris i bostadsfrågan och Richard 
Sannerholm svar på huruvida regeringen kan bryta mot lagen utan att 
straffas, är ytterligare två nyheter som fick stor spridning. 

Forskningspublicitet: Precis som föregående kvartal var det ingen nyhet 
som stack ut sett till antal men Södertörns forskning på lodjur och dess 
ekonomiska effekter omnämndes i Expressens ledare och fick således 
stort genomslag. Noterbart är att Södertörn främst agerade omaktör i 
forskningspubliciteten under kvartalet.

Grundutbildning: Södertörn var omaktör även i publiciteten med fokus på 
grundutbildning. I P1 omnämns Södertörns utbildning av polistekniker i ett 
inslag om polisens satsning på arkeologer, vilket blev den nyhet med 
störst genomslag inom ämneskategorin.

Organisation: Göteborgs-Posten gör en granskning av AI-fusket på 
svenska universitet och Södertörns högskola omnämns i en faktaruta på 
ämnet.

Studentliv: Festivalen Flemingsberg Block Party förekommer i Mitt i 
Huddinge. Södertörns högskola omnämns som medarrangör. 

Utmärkelser: Lovisa Olssons Rettingstipendie omnämns i Nättidningen 
Svensk Historia och Mats Dahllöv stipendium inom 
Bernadotteprogrammet omnämns i Epoch Times.

Kvartal ett, 2024 Snitt fyra senaste kvartalen

0 100 200 300 400 500
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Organisation
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Ämnen, fortsättning
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Arbetsgivarfrågor: Södertörns fackordförande inom ST-sektionen 
intervjuas i ett personporträtt i tidningen Publikt.

Övrigt: Lyfter främst sådant som boksläpp och seminarium. Utöver det 
gjorde även ETC ett reportage där Södertörn kritiseras för att motarbeta 
elever som vill manifestera för Palestina i konflikten mellan Hamas och 
Israel.
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Samhällsvetenskap

Resultatet för samhällsvetenskapen är på 

liknande nivåer som föregående kvartal – då 

resultatet låg på 64 procent.

61%

Antalet artiklar/inslag minskade för samtliga 

institutioner i jämförelse med föregående kvartal. 

Däremot ökade resultatet sett till Media Effect

(antalet sannolika läsare) för alla institutioner 

förutom Historia/samtidsstudier. Således har det 

varit högre kvalitet men lägre kvantitet på 

publiciteten under kvartalet. 

Minskad spridning 
för institutionerna

Institutioner, Q1 2024
Grafen visar genomslaget (antal artiklar/inslag) för respektive institution. Föregående kvartals siffror inom parentes.
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184 (310)

39 (45)
29 (51)

9 (16) 3 (16) 3 (2)
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Expertkommentarer Övriga ämnen

Publicitet över tid – vecka för vecka
R

E
D

A
K

T
IO

N
E

L
L

A
M

E
D

IE
R

9

Vecka

Grafen visar totala räckvidden över tid, fördelat på publicitet med expertkommentarer och övriga ämnen.

Gunnar Nygren om 
”fixare” i bevakningen av 
Ukrainakriget (SR, DN)

Anne Kaun om att 
Försäkringskassan 
tar hjälp av AI (SR)

Per Faxneld om 
häxor (SVT)

• Maria Wolrath Söderberg 
debattartikel om klimatet (AB)

• Marja Lemne om Jamal El-Haj (Exp)

• Jenny Madestam om att 
Skyttedal petas som KD:s
toppnamn i EU-valet (TT)

• Jenny Madestam om MP:s
Stenevis sjukskrivning (TT)

• Dominika V Polanska om kris i 
bostadsfrågan (TT)

• Ann-Cathrine Jungar om de 
högerradikala krafterna inför 
EU-valet (SR)

• Karl Magnus Johansson om 
ministrarnas synlighet under 
2023 (DN)

Jenny Madestam om att 
bytet av generaldirektör 
på Tullverket (TT)

Maria Wolrath Söderberg 
om kaffevanor och 
klimatet (SR)

• Heike Graf om 
begreppet ”hemma” (SR)

• Mats Nilsson om 
elpriser (SvD)

• Maria Wolrath Söderberg 
om klimatet (AB)

• Simon Sorgenfrei om 
döden (DN)
Hans Ruin om döden (DN)

Richard Sannerholm om 
det Klimatpolitiska rådets 
granskning av regeringens 
klimatpolitik (TT)
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Andelen där Södertörn är omaktör är likt föregående kvartal 

lågt men till skillnad från Q4 2023 är de dessutom huvudaktör i 

hög utsträckning. Detta bidrar med en ökad kvalité på 

publiciteten.

79 procent av artiklarna/inslagen kommenterades av 

Södertörns representanter vilket även det är ett starkt resultat. 

Jenny Madestam är periodens mest frekvent citerade 

talesperson med 84 iterationer.

Jämn fördelning mellan 
huvud- och biaktör i Q1 

Aktörsroll, Q1 2024
Grafen visar fördelningen mellan huvud-, bi- och omaktör. Grafen baseras på antal artiklar/inslag. Föregående kvartals siffror inom parentes.
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39% (13)

40% (72)

21% (15)

Huvudaktör Biaktör Omaktör
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Andelen kommenterade artiklar/inslag

Är andelen artiklar/inslag som 
kommenterats av Södertörns 
representanter. 84 procent var 
föregående kvartals resultat.0%          20%           40%    60%      80%       100%

80%

Talespersoner, Q1 2024

11
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OBS! Att fler än en talesperson kan 

förekomma i en artikel/inslag.

Talespersoner, Q1 2024
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TALESPERSON ANTAL ARTIKLAR

Jenny Madestam 84

Dominika V Polanska 22

Richard Sannerholm 21

David Thurfjell 9

Maria Wolrath Söderberg 9

Ann-Cathrine Jungar 8

Anne Kaun 8

Gunnar Nygren 8

Simon Sorgenfrei 6

Jonas Lindström 4

Marja Lemne 4

Apostolis Papakostas 3

Erik Bengtsson 3

Jenny Yourstone 3

Mats Nilsson 3

Anita Radon 2

Annika Öhrner 2

TALESPERSON ANTAL ARTIKLAR

Fredrik Stiernstedt 1

Heike Graf 1

Jenny Gunnarsson Payne 1

Johan Eriksson 1

Julia Malitska 1

Karin Milles 1

Lena Lennerhed 1

Lovisa Bergdahl 1

Maria Mårsell 1

Niclas Månsson 1

Nils Ekedahl 1

Pamela Schultz Nybacka 1

Per Faxneld 1

Yerko Rojas 1

Yuliya Yurchuk 1

TOTALT 240

TALESPERSON ANTAL ARTIKLAR

Bengt Jacobsson 2

Björn Hassler 2

Nicholas Smith 2

Ebba Witt-Brattström 2

Fredrik Svenaeus 2

Gustav Amberg 2

Hans Ruin 2

Henrik Johnsén 2

Karl Magnus Johansson 2

Ulf Larsson 2

Alireza Behtoui 1

Anders Ivarsson Westerberg 1

Andreas Åkerlund 1

Carl Marklund 1

Christian Eidevald 1

Daniel Bodén 1

Erik Gregemar 1
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SOCIALA MEDIER 
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57%29%

14%

Facebook Twitter/X Blogg/forum

1% (4%)

75% (54%)

24% (42%)
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Tonalitet

Grafen visar tonalitetsfördelningen baserat

på antal inlägg från omvärlden. 

Föregående kvartals siffror inom parentes.

Plattform

Grafen visar kanalfördelningen baserat på

antal inlägg från omvärlden.

• Under årets inledande kvartal publicerades 224 inlägg om 
Södertörns högskola i öppna sociala medier. Detta är en 
minskning i jämförelse med föregående kvartal då 341 inlägg 
publicerades.

• Andelen negativ tonalitet minskade avsevärt från 42 procent till 
24 procent. Även den positiva andelen minskade vilket innebär 
att andelen neutrala inlägg utgjorde 75 procent av det totala 
antalet inlägg.

• De negativa inläggen fick inte samma spridning som tidigare 
utan de inlägg med störst engagemang var istället av neutral 
karaktär. Den säkerhetspolitiska debattören Lars Wilderäng
uppmärksammar på Twitter/X en kandidatuppsats som skrivits 
om hans rapportering kring kriget i Ukraina och Aftonbladet 
lyfter en debattartikel skriven av Södertörns Maria Wolrath 
Söderberg om klimatet på Facebook. Dessa inlägg genererade 
störst engagemang under perioden.

• Facebook var den kanal där flest inlägg under kvartalet. Antalet 
inlägg på Twitter minskade.

Tonalitet och plattform, Q1 2024

14
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Inlägg med högt engagemang – exempel
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Likes: 89

Kommentarer: 65  

Delningar: 3

Räckvidd: 550 000

Likes: 127

Kommentarer: 23

Delningar: 6

Räckvidd: 7 200

Likes: 386

Kommentarer: 11  

Retweets: 11

Räckvidd:  80 800
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Inlägg med högst engagemang, exempel egna  

Likes: 133

Kommentarer: 6 

Delningar: 4
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Likes: 26

Kommentarer: 1 

Delningar: 25

Likes: 156

Kommentarer: 4 
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Metod och begrepp
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Räckvidd och antal artiklar 

Vid mätning av publicitetens genomslag används måttet räckvidd. 

Till detta har statistik över antalet möjliga läsare per tidning 

använts. Statistiken hämtas från Orvestos undersökningar över 

läsvanor. I vissa fall används även antal artiklar som mått på 

publicitetens omfång och detta framgår då av texten. Antalet 

artiklar är ett mått på nyhetsvärde snarare än genomslag.

Tonalitet (positiv, neutral, negativ)

Tonalitet visar i vilken grad ett analysobjekt (Södertörns högskola) 

sammankopplas med ord, meningar eller beskrivningar som ger ett 

gynnsamt/ogynnsamt intryck. Vid bedömningen av tonalitet 

försöker vi så långt som möjligt använda ren textanalys och se till 

den journalistiska framställningen av analysobjektet. Vid 

bedömningen spekulerar vi inte i journalistens intentioner eller vad 

en läsare, generell eller specifik, kommer att tycka om artikeln. Stor 

vikt läggs vid artikelns/inslagets inramning och inledning - rubrik, 

underrubrik, ingress. Det är värdeord och sammanhang, det vill 

säga hur media beskriver aktiviteten eller händelsen med hänsyn 

tagen till kulturell eller branschspecifik kontext som är avgörande 

för bedömningen av tonaliteten. Tonalitetsbedömningen av 

Södertörn högskolas publicitet görs manuellt.

Aktörsroll (Huvudaktör, biaktör och omnämnd)

Huvudaktör är den som har störst påverkan på artikelns vinkling 

genom utspel, rapporter, undersökningar eller uttalanden. En 

biaktör citeras i en underordnad roll, ofta tillsammans med andra 

aktörer och omnämnd är den som inte kommer till tals.

Attention Score

Kan likställas med publicitetens kvalitet. Anger sannolikheten för 

att artikeln blev läst och varumärket noterat på ett neutralt/positivt 

eller negativt sätt. Kan vara max 100% eller minst -100%. 

Nyckeltalstabellen anger det genomsnittliga värdet av den totala 

publiciteten. Attention Score är resultatet av varumärkets synlighet 

(antal omnämnanden och placering av varumärket i artikeln och 

bildförekomst) samt tonalitet.

Media Effect

Antalet lästillfällen som blev det sannolika utfallet. Måttet kan 

också likställas med varumärkessynlighet (antalet sannolika 

läsare).

-100% -80% -60% -40% -20% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Attention Score skala

Artikelexempel: 
Rubrikförekomst, stor 
dominans samt 
positiv tonalitet ger 
ett högt Attention 
Score

Uträkning Media Effect

Media Effect = Tidningens räckvidd Attention Scorex

Möjliga läsareSannolika läsare

Attention Score

-100% till 0% Problematiskt

0% till 4% Mycket svagt

5% till 9% Svagt

10% till 14% Genomsnitt

15% till 19% Starkt

20% till 24% Mycket starkt

25% till 100% Utmärkt
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Simon Tengberg

Media Analyst

+46 (0)73 524 18 23 

Simon.tengberg@infomedia.se

mailto:Simon.tengberg@infomedia.se
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