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Infomedia har på uppdrag av Södertörns högskola analyserat redaktionella mediers 
rapportering om Södertörn under perioden 1 juli – 30 september 2023. Urvalet är all tryckt press, 
webbtidningar och eterinslag.

Frågeställningar som besvaras är:

• Vilket genomslag har Södertörns högskolas publicitet?

• Hur framställs Södertörns högskola i medierna?

• Vilka ämnen och händelser förknippas med Södertörns högskola?

• Vilka företrädare förekommer?

Analysen inkluderar även en presentation över mediebilden av Södertörn i sociala medier. 
Urvalet baseras på inlägg som omnämner ”södertörns högskola*” på Twitter, Facebook, 
Instagram, bloggar och Youtube.
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REDAKTIONELLA MEDIER 
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HELÅR 2022:
14%

Q3 2023:
19%

HELÅR 2021:
18%

Nyckeltal och sammanfattning, Q3 2023
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Nyckeltal print/webb/eter 2023 Q3 2023 Q2 2023 Q1 2022 Q4 2022 Q3

Antal artiklar/inslag 520 453 455 634 643

Räckvidd, i miljoner
(antal möjliga läsare)

72 74 71 92 88

Media Effect, i miljoner
(antal sannolika läsare)

14,6 14,1 14,4 17,7 15,8

Andel pos/neu publicitet 99% 99% 89% 99% 99%

Attention Score
(genomsnittligt kvalitetsvärde)

22% 17% 20% 16% 17%

Andel huvud- och biaktör 59% 86% 71% 74% 86%

• Publicitetsvolymerna ökar under årets tredje kvartal. 
Volymökningen återspeglas dock inte i den ackumulerade 
räckvidden eller effekten av publiciteten, som visar liten 
avvikelse jämfört med utfallet för årets tidigare kvartal.

• Andelen kritisk publicitet är ytterst begränsad och det 
genomsnittliga kvalitetsvärdet Attention Score landar på det 
högsta värdet på över två års tid.

• Expertpubliciteten är fortsatt det största ämnet i publiciteten 
och utgör 43 procent av den totala publiciteten. Simon 
Sorgenfrei är den expert som syns mest frekvent i 
publiciteten under det tredje kvartalet. 

• Forskningspubliciteten uppvisar fortsatt stark kvalitet och 
drivs under perioden av TT-rapportering kring nya 
arkeologiska fynd på Gotska Sandön.

• Den del av publiciteten där Södertörn är huvud- eller biaktör 
minskar jämfört med tidigare kvartal – främst på grund av en 
ökning av rapportering som faller under ämneskategorin 
Övrigt med begränsad koppling till högskolan. 

4

Attention Score: Kan likställas med publicitetens kvalitet. Visar Södertörns högskolas synlighet 

samt tonalitet i artikeln/inslaget. Attention Score ovan är det genomsnittliga värdet av all publicitet 

under aktuell period.

HELÅR 2020:
25%

Forskningspublicitetens Attention Score 
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Relevanta artiklar/inslag under kvartalet
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Expressen, Dagens Nyheter, TT TT Sveriges Radio, TT

Simon Sorgenfei diskuterar och debatterar 

återkommande frågan om koranbränningarna, 

vars aktualitet och relevans förstärks av 

Sveriges Nato-ansökan. Hans texter i frågan 

publiceras både på de stora ledarsidorna och 

bredare via TT. 

Johan Rönnby, professor i marinarkeologi 

vid Södertörns högskola, får stor synlighet i 

samband med nya arkeologiska fynd och 

utgrävningar på Gotska Sandön. 

Stor uppmärksamhet för docent Maria 

Wolrath-Söderberg i samband med hennes 

sommartal i ”Sommar i P1” om svenskarnas 

syn på klimat- och miljöfrågor.
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Grafen baseras på antal artiklar/inslag.

Ämnen, Q3 2023
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Expertkommentarer: Expertpubliciteten utgör fortsatt den största 
ämneskategorin, även om ämnet inte riktigt når upp till snittvärdet på 
kvartalsbasis för det senaste året. Sett till antal omnämnanden 
domineras expertpubliciteten av två utspel: Simon Sorgenfrei om vikten 
av dialog i korankonflikten och Eva Hanssons kommentarer till det 
Thailändska valet.

Övrigt: Kategorin Övrigt visar en tydlig överrepresentation under 
perioden i och med att flera nyheter som faller inom kategorin får stor 
spridning. Till dessa tillhör en kort artikel i tv-tablån i lokalpressen om 
Maria Wolrath-Söderbergs sommarprat och en TT-nyhet om Ola 
Holmgrens nya bok ”Riksfilistern”, som behandlar Jan Guillous 
författarskap.

Forskningspublicitet: Forskningspublicitetens utfall under årets tredje 
kvartal ligger strax under snittet och domineras tydligt av TT-publicitet 
om de arkeologiska fynden på Gotska Sandön, där Johan Rönnby, 
professor i marinarkeologi, uttalar sig.

Grundutbildning: Grundutbildningen är fortsatt ett ämne med 
förhållandevis lite publicitet. Under perioden noteras flera artiklar som 
berör polisutbildningen.

Studentliv: Publicitet som avhandlar studentlivet går tillbaka något 
under Q3 och ligger strax under snittet. Den största nyheten utgörs av 
att 800 nya studentbostäder ska byggas på Campus Flemingsberg.

Kvartal tre, 2023 Snitt fyra senaste kvartalen

0 100 200 300 400
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Ämnen, fortsättning
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Arbetsgivarfrågor: Blott tre artiklar berör Arbetsgivarfrågor, två av dessa 
berör Linnéuniversitetets rektors placering i löneligan.

Organisation: Ämneskategorin saknade publicitet under kvartalet. 

Utmärkelser: Ämneskategorin saknade publicitet under kvartalet.
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Samhällsvetenskap

Publiciteten som berör Samhällsvetenskap 

fortsätter att minska och utgör under årets 

tredje kvartal blott 18 procent – att jämföra 

med snittandelen under 2022, som landade 

på 63 procent.

18%

Publiciteten med koppling till institutionen 

Kultur/lärande fyrfaldigas jämfört med föregående 

kvartal och aktualiseras i och med rapportering 

kring Maria Wolrath-Söderbergs sommarprat och 

Ola Holmgrens nya bok om Jan Guillous 

författarskap. 

Kultur/lärande i 
fokus under Q3

Institutioner, Q3 2023
Grafen visar genomslaget (antal artiklar/inslag) för respektive institution. Föregående kvartals siffror inom parentes.

8

212 (54)

160 (150)

91 (208)

16 (8)
4 (0) 3 (2)
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Expertkommentarer Övriga ämnen

• Björn Hassler om att kombinera 
professionell karriär och forskning med 
aktivism (Forskning & Framsteg)

• Johan Rönnby om nya arkeologiska fynd på 
Gotska Sandön.

• Jonas Lindström om varför barn 
dras in i gängkriminalitet (SR)

• Johan Rönnby om de nya 
utgrävningarna på Gotska Sandön 
(TT)

Publicitet över tid – vecka för vecka
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Vecka

Grafen visar totala räckvidden över tid, fördelat på publicitet med expertkommentarer och övriga ämnen.

• Jenny Gunnarsson Payne 
om surrogatmödraskap 
(Aftonbladet)

• Recension av Cecilia 
Sjöholms nya bok

• Jonna Bornemark om hunden 
som husdjur (SR)

• Maria Wolrath-Söderberg i 
diskussioner om sommarens 
extremklimat och värmerekord

• Simon Sorgenfrei: Kulturkritik 
om koranbränningarna (DN)

• Eva Hansson om det 
Thailändska valet (TT)

• Debatt om konstverket 
”Drömmarnas monument” på 
Götaplatsen i Göteborg

• Simon Sorgenfrei om 
koranbränningar (Expressen, 
Sydsvenskan, osv)

• Yerko Rojas om skuldfällans 
effekt på suicid (Aftonbladet)

• Maria Wolrath Söderbergs 
sommarprat om svenskars 
inställning till frågor som 
berör klimatet

• Simon Sorgenfrei: 
"Dialog kan dämpa 
korankonflikten” (TT) Simon Sorgenfrei om 

koranbränningarna 

Jenny Madestam om 
oppositionspartiernas 
krav på att avsätta 
Richard Jomshof, SD

Jonas Lindström om 
politikernas ansvar för att 
gängkriminaliteten krupit 
ner i åldrarna (SR)

• Robin Samuelsson om 
skärmanvändningen i 
förskolan.

• Inför släpp av Ola Holmgrens 
nya bok ”Riksfilistern” (TT)
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Andelen publicitet där Södertörn är huvud- eller biaktör går 

tillbaka från det föregående kvartalets anmärkningsvärt höga 

nivåer. Omaktörskapet ökar från 12 procent till 41 procent – 

främst på bekostnad av biaktörskapet som minskar från 41 

procent till 18 procent jämfört med föregående kvartal.

59 procent av artiklarna/inslagen kommenterades av 

Södertörns representanter, vilket även detta utgör en nedgång 

från det föregående kvartalets rekordhöga 89 procent. Simon 

Sorgenfrei är periodens mest frekvent citerade talesperson 

med 78 förekomster knutna till sitt namn.

Södertörns inflytande minskar

Aktörsroll, Q3 2023
Grafen visar fördelningen mellan huvud-, bi- och omaktör. Grafen baseras på antal artiklar/inslag. Föregående kvartals siffror inom parentes.

10

41% (34)

18% (41)

41% (12)

Huvudaktör Biaktör Omaktör
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Andelen kommenterade artiklar/inslag

Är andelen artiklar/inslag som 
kommenterats av Södertörns 
representanter. 86 procent var 
föregående kvartals resultat.0%          20%           40% 60% 80% 100%

59%

Talespersoner, Q3 2023

11
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OBS! Att fler än en talesperson kan 

förekomma i en artikel/inslag.

Talespersoner, Q3 2023
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TALESPERSON ANTAL ARTIKLAR

Simon Sorgenfrei 78

Johan Rönnby 72

Eva Hansson 60

Jonna Bornemark 11

Maria Wolrath Söderberg 10

Mats Nilsson 8

Gustav Amberg 7

Cecilia Sjöholm 6

Jenny Madestam 6

Jonas Lindström 6

Ann-Cathrine Jungar 4

Mats Bergman 4

Jenny Yourstone 2

Björn Hassler 2

Helena Hill 2

Marja Lemne 2

David Thurfjell 2

TALESPERSON ANTAL ARTIKLAR

Magdalena Elmersjö 1

TOTALT 305

TALESPERSON ANTAL ARTIKLAR

Karin Milles 2

Robin Samuelsson 2

Fredrik Winberg 2

Hans Ruin 2

Ella Petrini 2

Thérese Janzén 1

Martin Gullström 1

Cecilia Aare 1

Bengt Jacobsson 1

Fredrik Svenaeus 1

Jenny Gunnarsson Payne 1

Dan Karlholm 1

Pamela Schultz Nybacka 1

Lisa Petersen 1

Anna Victoria Hallberg 1

Sam Holmqvist 1

Katarina Wadstein Macleod 1
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SOCIALA MEDIER 
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Tonalitet

Grafen visar tonalitetsfördelningen baserat

på antal inlägg från omvärlden. 

Föregående kvartals siffror inom parentes.

Kanal

Grafen visar kanalfördelningen baserat på

antal inlägg från omvärlden.

• Det publicerades totalt 253 inlägg under kvartalet, vilket åter är 
en minskning jämfört med föregående kvartal (438). 

• Den negativa publiciteten har ökat, samtidigt som de neutrala 
inläggen har minskat något. Andelen positiva inlägg är på 
samma nivå som föregående kvartal.

• De flesta negativa inlägg under kvartalet var av generell 
karaktär, där vissa kritiska röster lyfter kvalitén på Södertörns 
utbildningar samt att högskolan beskylls vara vänsterpolitiskt 
inriktad. 

• Den neutrala publiciteten uppmärksammar olika föreläsningar 
och panelsamtal. Mari Wolrath Söderbergs sommarprat 
uppmärksammas också i sociala medier. 

• Den positiva publiciteten på sociala medier uppmärksammar 
bland annat att Andreas Pettersson, lektor i juridik på 
Södertörns högskola, är vinnare av inkluderingspriset 2023.  

Tonalitet och kanaler, Q3 2023

14
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Inlägg med högt engagemang
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Likes: 45

Kommentarer: 0  

Delningar: 13

Räckvidd:  7 300

Ann Linde talar för unga 
diplomater på en utbildning 
som Södertörns högskola 
och Svenska Institutet 
anordnat.

Fredrik Svenaeus, 
professor i filosofi vid 
Södertörns högskola, 
berättar vad som hände 
efter han publicerade en 
bok om queerteori. 

Likes: 76

Retweets: 4

Räckvidd: 980

Kritik riktas mot 
professorer på 
Södertörn Högskola

Likes: 331

Kommentarer: 6

Delningar: 3

Räckvidd: 28 600
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Inlägg med högst engagemang, exempel egna  

Likes: 82

Kommentarer: 1 

Delningar: 4
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Likes: 29

Kommentarer: 2 

Delningar: 0

Likes: 208

Kommentarer: 3 
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Metod och begrepp

17

Räckvidd och antal artiklar 

Vid mätning av publicitetens genomslag används måttet räckvidd. 

Till detta har statistik över antalet möjliga läsare per tidning 

använts. Statistiken hämtas från Orvestos undersökningar över 

läsvanor. I vissa fall används även antal artiklar som mått på 

publicitetens omfång och detta framgår då av texten. Antalet 

artiklar är ett mått på nyhetsvärde snarare än genomslag.

Tonalitet (positiv, neutral, negativ)

Tonalitet visar i vilken grad ett analysobjekt (Södertörns högskola) 

sammankopplas med ord, meningar eller beskrivningar som ger ett 

gynnsamt/ogynnsamt intryck. Vid bedömningen av tonalitet 

försöker vi så långt som möjligt använda ren textanalys och se till 

den journalistiska framställningen av analysobjektet. Vid 

bedömningen spekulerar vi inte i journalistens intentioner eller vad 

en läsare, generell eller specifik, kommer att tycka om artikeln. Stor 

vikt läggs vid artikelns/inslagets inramning och inledning - rubrik, 

underrubrik, ingress. Det är värdeord och sammanhang, det vill 

säga hur media beskriver aktiviteten eller händelsen med hänsyn 

tagen till kulturell eller branschspecifik kontext som är avgörande 

för bedömningen av tonaliteten. Tonalitetsbedömningen av 

Södertörn högskolas publicitet görs manuellt.

Aktörsroll (Huvudaktör, biaktör och omnämnd)

Huvudaktör är den som har störst påverkan på artikelns vinkling 

genom utspel, rapporter, undersökningar eller uttalanden. En 

biaktör citeras i en underordnad roll, ofta tillsammans med andra 

aktörer och omnämnd är den som inte kommer till tals.

Attention Score

Kan likställas med publicitetens kvalitet. Anger sannolikheten för 

att artikeln blev läst och varumärket noterat på ett neutralt/positivt 

eller negativt sätt. Kan vara max 100% eller minst -100%. 

Nyckeltalstabellen anger det genomsnittliga värdet av den totala 

publiciteten. Attention Score är resultatet av varumärkets synlighet 

(antal omnämnanden och placering av varumärket i artikeln och 

bildförekomst) samt tonalitet.

Media Effect

Antalet lästillfällen som blev det sannolika utfallet. Måttet kan 

också likställas med varumärkessynlighet (antalet sannolika 

läsare).

-100% -80% -60% -40% -20% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Attention Score skala

Artikelexempel: 
Rubrikförekomst, stor 
dominans samt 
positiv tonalitet ger 
ett högt Attention 
Score

Uträkning Media Effect

Media Effect = Tidningens räckvidd Attention Scorex

Möjliga läsareSannolika läsare

Attention Score

-100% till 0% Problematiskt

0% till 4% Mycket svagt

5% till 9% Svagt

10% till 14% Genomsnitt

15% till 19% Starkt

20% till 24% Mycket starkt

25% till 100% Utmärkt



Kontakter på Infomedia

IN
D

E
X

Simon Tengberg, analytiker

Mejl: simon.tengberg@infomedia.se

Telefon: 073 524 18 23
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